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KUTATAS / 01
1. Ugyvezetdi készoéntd

Mit ér valojaban egy reklamajandék?
Cseh Norbert, a Magentar.hu ligyvezetdjének gondolatai

A rekldmajandékokrél sokszor Ugy gondolkodunk, mint a marketingkampdényok kiegészitdirél: egy
logbzott pbloérdl, egy vaszontaskarol, egy kulacsrél vagy egy céges ajandékrdl, amelyet egy
rendezvényen atadunk az tUgyfélnek. Pedig egy j6l megvalasztott rekldmajandék ennél jéval
tobbet jelenthet. Hosszabb idére a megajandékozott mindennapjainak részévé valhat, Ujra és Ujra
megjelenitheti a méarkat, és olyan pozitiv éiményhez kapcsolhatja a céget, amelyre egy
hagyomaényos rekldamfeltletnek nem feltétlenll van lehetésége.

A Magentar Kft.-nél 1997 6ta dolgozunk azon, hogy partnereink szdmara olyan reklam- és
textiltermékeket készitslink, amelyek nemcsak elkészlilnek, hanem valddi célt szolgdlnak.
Meggy6z&déslink, hogy egy rekldmajandék értékét nem dnmagdéban az dra vagy a rajta
elhelyezett logé hatdrozza meg. Legaldbb ennyire fontos, hogy a termék hasznos, tartés,
esztétikus és a célk6zonség szamara relevans legyen.

De vajon mit mondanak errél a kutatdsok? Meddig tartjdk meg az emberek a rekldmajandékokat?
Milyen hatéssal lehetnek ezek a termékek a marka megitélésére és felidézésére? Es miért lehet
kiléndsen hatékony eszkdz a logézott ruhazat?

A tanulmanyban elérhetd ipardgi kutatdsok eredményeit vizsgaljuk meg, kiilonos tekintettel a
rekldmajandékok hasznalatdra, megtartasi idejére, markaemlékezetre gyakorolt lehetséges
hatdsara és a logézott textiltermékek szerepére.

Az eredmények biztatéak. A PPAI 2026-0s, tobb mint 5000 amerikai valaszadéra épild
kutatdsdban a megkérdezettek 90%-a azt mondta, hogy a rekldmajandék javitja a markardl
alkotott véleményét, 83%-uk pedig Ugy érezte, hogy az ajdndék azt kozvetiti felé: a marka értékeli
6t.

Ezek az adatok nem jelentik azt, hogy minden rekldmajandék automatikusan eredményes, vagy
hogy az ajandékozas 6nmagaban garantalja az értékesités novekedését. A kutatasok tébbsége
amerikai fogyaszték valaszaira épul, ezért az eredményeket nem tekinthetjik kézvetlendl a
magyar piacra reprezentativnak. Arra azonban alkalmasak, hogy megértsiik a
rekldmajandékokban rejlé lehetéségeket és azokat a tényezbket, amelyek ndvelhetik a
hatékonysagukat.

A legfontosabb tanulsdg szdmomra az, hogy nem egyszerilien egy terméket adunk at, hanem
lehetéséget teremtiink a markaval valé ismételt talalkozasra. Ennek értéke azonban csak
akkor érvényesll, ha a terméket valéban hasznaljak, és a méarkajelzés megfelelden illeszkedik
hozza.

Ezért a rekldmajandék kivalasztdsat nem érdemes pusztdn darabar alapjan elddnteni. Figyelembe
kell venni a célkdzonséget, az alkalmat, a varhatd hasznélati id6t, az anyagmindséget, a
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megjelenést, a gyartdsi mennyiséget és a rendelkezésre allé koltségkeretet is. Mds megoldés
lehet idedlis egy tobb ezer f6s rendezvényre, egy vallalati munkaruhdzati programhoz vagy egy
hosszU tavu partnerkapcsolat erésitéséhez.

A tanulmany célja, hogy ehhez adjon kapaszkoddkat. Bemutatjuk, mit tdmasztanak ald a
kutatasok, milyen kiilonbségek vannak az egyes termékkategéridk kozott, és milyen szempontok
alapjan érdemes rekldmajandékot véalasztani. Kilon foglalkozunk a logdzott textiltermékekkel,
amelyek a tartéssdg, a haszndlhatdsag és a lathaté markajelenlét révén fontos szerepet
tolthetnek be a cégek marketingeszkoztaraban.

Cseh Norbert
A MagentaR Kft. igyvezetdje.
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2. Miért érdemes reklamajandékot
adni?

A marketing, amely a mindennapok részévé valhat

A marketing egyik alapvetd célja, hogy a megfelel6 lzenet eljusson a megfelel6 emberekhez, és
idével, megfelel6 kontaktusszam utan pozitiv kapcsolat alakuljon ki kézottlik és a marka kozott.
Ennek szdmos eszkdze van a digitdlis hirdetésektdl és a k6zosségi médiatdl kezdve a
rendezvényeken at egészen a személyes értékesitésig. A rekldmajandék ebben a rendszerben
sajatos szerepet tolthet be: olyan fizikai tdrgyat ad a fogyaszténak, amely a kampany befejezése
utan is vele maradhat.

Egy digitdlis hirdetés jellemzben a képernydn jelenik meg, és a figyelemért versenyez a tobbi
tartalommal. Egy hasznélhaté rekldmajandék ezzel szemben tartésabban is bekerllhet a
mindennapokba. Egy kulacsot naponta elévehetlink, egy vaszontaskat rendszeresen magunkkal
vihetlink, egy pélét vagy pulévert pedig Ujra és Ujra felvehetlnk. Ilyenkor a marka nem kizardlag
egy hirdetésben jelenik meg, hanem egy hétkdznapi tevékenységhez kapcsolddik.

Ez nem jelenti azt, hogy a fizikai rekldmajandék minden esetben hatékonyabb a digitéalis
hirdetésnél. A két eszkdz masként muikddik, és mdas marketingcélokat szolgalhat. A digitalis
kampanyok példaul gyorsan skalazhaték, pontosan célozhaték és jél mérhetdk. A reklamajandék
eréssége inkdbb abban rejlik, hogy a marka fizikai jelenlétét, a hasznalati értéket és az
ajandékozas élményét kapcsolhatja 6ssze.

A targy onmagdaban nem érték - a hasznalat teszi azza!

A rekldmajandék értéke nem attél keletkezik, hogy rakerll egy logd, vagy hogy a cég atadja a
cimzettnek. Az érték a termék és a megajandékozott kapcsolatdban jon létre. Ha a targy hasznos,
kényelmes, esztétikus és illik a cimzett igényeihez, nagyobb eséllyel valik a mindennapok részévé.
Ha viszont gyenge mindségl, nehezen hasznéalhatd vagy egyszeriien nem relevans, kénnyen a
fiok mélyén végzi - vagy rovid idén belll a hulladékba kerl.

Ezt a kllonbséget a PPAI 2025-0s, ezer amerikai fogyaszté megkérdezésével készilt kutatdsa is jol
szemlélteti. A valaszaddk 54%-a még mindig birtokolta a legutébb kapott rekldmajandékot,
61%-uk pedig egyértelmlien emlékezett az ajdndékozé markdara. Kézel 90% szerint a design
szerepet jatszik abban, hogy megtartanak-e egy terméket, és kdzel 70% Ugy vélte, hogy a jo
mindéségl anyag vagy kidolgozas prémium érzetet ad. A hasznalhatésag volt a megtartas
leggyakrabban emlitett oka.

A termék minésége, kialakitasa és relevanciaja alapvet6en befolyasolhatja, hogy az ajandékbdl
tartés haszndlati targy lesz-e. (Forrds: PPAI Research, The 5-Second Impact, 2025.)

Hasznossag, érzelem és markajelenlét

A rekldmajandék harom fontos értéket kapcsolhat dssze.
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Az elsé a hasznadlati érték. A cimzett olyan térgyat kap, amely valamilyen valds igényére ad
valaszt. Ez lehet egy kényelmes pélé, egy tartds taska vagy egy mindennap hasznélt kulacs. Minél
inkdbb illeszkedik a termék a megajadndékozott élethelyzetéhez, annal nagyobb eséllyel hasznélja
rendszeresen.

A masodik az érzelmi érték. Egy ajandék azt az lizenetet kozvetitheti, hogy a vallalat figyel a
partnerére, Ggyfelére vagy munkatarsara. A PPAI Product Power 2026 kutatdsanak ezt
aldtdmaszté eredményeit a kdvetkez6 fejezet mutatja be.

A harmadik a marka ismételt jelenléte. Egy tartds, rendszeresen hasznalt tdrgy heteken,
hénapokon vagy akar éveken at hordozhatja a markat. A megtartasi idével és a becsult
markamegjelenésekkel az 5. és 6. fejezet foglalkozik részletesen.

Miért kulonosen érdekes a logdézott ruhazat?

A textiltermékek sajatossdga, hogy viselés kozben masok szamara is lathatéva tehetik a markat. A
megfelel§ termék, grafika és emblémézasi technoldgia kivalasztdsdnak szempontjait a 8.
fejezetben mutatjuk be.

Az ajandék atadasa csak a kezdet

A rekldmajandékot érdemes egy atgondolt marketingfolyamat részeként hasznalni. Egy
rendezvényen segithet emlékezetesebbé tenni a taldlkozast; egy partnerprogramban erdésitheti a
kapcsolatot. A termék akkor tolti be igazan a szerepét, ha illeszkedik a kampany céljahoz.

A REKLAMAJANDEK ERTEKE

Harom dolog, ami igazan szamit

A kutatasok szerint a reklamajandékok hatékonysagat nem egyetlen tényezd, hanem
harom kulcselem egyiittes hatarozza meg: a hasznalati érték, az érzelmi élmény és a marka ismételt jelenléte.
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3. Milyen hatassal van a
reklamajandék a megajandékozottra?

A rekldmajandék pozitiv érzéseket kelthet az ajdndékozéval kapcsolatban, és segitheti a marka
késdbbi felidézését. A kutatdsok ezekrél a hatdsokrél a fogyaszték sajat valaszai alapjan adnak
képet.

Megbecslltség és pozitiv markaélmény

A PPAI Product Power 2026 kutatdsa tobb mint 5000 amerikai fogyasztd valaszait vizsgalta. A
megkérdezettek 83%-a Ugy nyilatkozott, hogy a rekldmajandéktédl megbecslilve érzi magat,
90%-uk pedig azt mondta, hogy az javitja a markarol alkotott véleményét. A valaszaddk 72%-a
olyan pozitiv érzésekkel is 6sszekapcsolta a markazott termékeket, mint a biszkeség, az
0sszetartozas vagy a hala.

Ezek az eredmények arra utalnak, hogy az ajdndékozas a marka és a fogyaszté kozotti kapcsolat
érzelmi oldalat is erdsitheti. Kilondsen akkor lehet jelent8sége, ha a cimzett Ugy érzi, valéban
neki valasztottak a terméket.

A hasznalhatosag és a minéség meghatarozza az els6 benyomast

A rekldmajandék mar az elsd talalkozaskor pozitiv vagy negativ benyomast kelthet. A PPAI
2025-6s The 5-Second Impact kutatésa szerint a valaszaddk 54%-a még mindig birtokolta a
legutébb kapott rekldmajandékot, és 61%-uk egyértelmlen emlékezett az ajdndékozé markara.
Kozel 90% szerint a design szerepet jatszik abban, hogy megtartanak-e egy terméket. A
hasznalhatésag éaltaldnosan is fontos valasztési szempont: 68% emelte ki, hogy ténylegesen
hasznalnéd a terméket. A legutdbb kapott ajdndék megtartdsat 57% annak mindennapi
hasznossagaval indokolta.

A min6ség a markardl kialakulé kép szempontjabdl is [ényeges: a rossz minéség kedvezbtlen
benyomast kelthet az ajadndékozd vallalatrél.

A marka felidézése és a tovabbi érdeklodés

A PPAI 2025-6s kutatdsdnak dsszefoglaldja szerint a valaszaddk 38%-a még hénapokkal vagy akar
évekkel kés6bb is emlékezett egy kapott rekldmajandék markajara. A kutatéds letdlthetd
Osszefoglaldja szerint 77%-uk rdkeresett a markara egy kapott rekldmajandék hatédsara. A
vasarlassal kapcsolatos eredményeket és értelmezési korlataikat a 7. fejezet targyalja.

Mit jelent mindez a logdzott textiltermékeknél?

A logdzott ruhdzatnal a hasznélat és a mérkajelenlét 6sszekapcsolédik: a visel6 mdsok szamara is
lathatova teszi a markat. A termékvalasztas és a kivitelezés részletes szempontjait a 8. fejezet
foglalja Ossze.
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@ MILYEN HATASSAL VAN A REKLAMAJANDEK A MEGAJANDEKOZOTTRA?

A szamok mogott valodi hatasok allnak

A kutatasok szerint a reklamajandékok nem csak egy logézott termékek, hanem pozitiv érzelmeket kelthetnek,
segithetik a mérka felidézését, és akar tovabbi érdeklédést, vasarlast is eredményezhetnek.

Q) Megbecsiiltség érzése 83% G PPAI, Product Power 2026
7 Javulé markamegitélés 90% G PPAI, Product Power 2026
(©)  Pozitiv érzelmek tarsitésa 72% CGEEEEEEEE—— PPAI, Product Power 2026
Még birtokolja a legutébb o,
; [a— ] PPAI, The 5-Second Impact, 2025
ﬁ' kapott terméket 54% e
() Emiskszik az ajandékozo markara 61% aEE——— PPAI, The 5-Second Impact, 2025
A design szerepet jatszik o o,
. T PAl, The 5- I .
@ a megtartasban Kézel 90 % P e 5-Second Impact, 2025
Hoénapokkal vagy évekkel késébb 0, . A
e ) PPAI Magazine, 2025. oktéber
© is emlékszik a markara 38% e
Rakeresett mar kapott - f o, ; 5
Al S . PPAI M , 2025. oktéb
h rekldmajandék markajara Tobb mint 75% ko o
Vasarolt mar egy rekldmajandékot
Y e g Kozel 72% Com— PPAI Magazine, 2025, oktdber

ado markatol

Ertelmezési megjegyzés a 72%-0s adathoz: a PPAI 6sszefoglaléja vasarlasi hatasrél szamol be, a kapcsolédé bra
azonban a kiprébalasi kedvet és a kés6bbi vasarlast egyltt mutatja. A 72% ezért nem értelmezhetd egyértelmdien
tényleges vasarlasi aranyként.
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4. Melyek a leghasznosabbnak és
legvonzébbnak tartott
reklamajandékok?

Az ASI 2026-0s Advertising Impressions Study kutatasa szerint a rekldmajandékok kozil a pélék a
legvonzdbbak: a valaszaddk 55%-a orilne egy ilyen ajandéknak. A legkedveltebb kategéridk
kozott szerepelnek tovabbé a polarfelsék és kabatok, az élelmiszer-ajandékok, a takardk, az
italtartdk és a taskak. Ez arra utal, hogy a fogyaszték nem feltétlenll az Ujdonsagot keresik,
hanem azokat a termékeket értékelik, amelyek kényelmet, éiményt vagy konkrét segitséget
nyujtanak.

Mitdl valik egy reklamajandék valéban hasznossa?
A kllonb6z6 termékkategéridk mas-mas feladatot oldanak meg a felhaszndlé életében.

Ruhdzat: a praktikum és az dnkifejezés taldlkozédsa. A pélék, puldverek és kabdtok egyszerre
elégitenek ki alapvetd szikségletet és kindlnak lehetdséget az egyéni stilus kifejezésére. Eqy pd6lé
akkor vélhat rendszeresen hordott ruhadarabbd, ha megfelel6 a mérete, kényelmes az anyaga és
tetszik a megjelenése.

Kulacsok, termoszok és bogrék: mindennapi kényelem. Az italtarték sikere kdnnyen érthetd: szinte
mindenkinek szlksége van rajuk otthon, az iroddban, utazds vagy sportolds kézben. A PPAI
Product Power 2026 kutatasaban a valaszaddk 73%-a jelezte, hogy naponta hasznal markazott
kulacsot vagy termoszpoharat. Az ASI adatai szerint 87% a hasznossaga miatt tartana meg egy
ilyen ajandékot. Itt a megfeleld méret, a tartéssag, a konny( tisztithatésdg és a jé kialakitas
teremti az értéket.

Taskak: segitség a mindennapi teendékben. Egy vaszontdska, hatizsdk vagy laptoptaska konkrét
problémdra ad megoldast: segit elvinni, rendszerezni és megdvni a dolgainkat. Ha megfelel6 a
kialakitdsa, bevasarldskor, munkdba jardskor vagy utazas soran is elékeriilhet. Az AS| becslése
szerint egy markdazott vaszontaska élettartama soran koézel 5000 markamegjelenést generalhat.
Ez azonban modellezett dtlag, nem minden egyes taskdra érvényes, ténylegesen mért eredmény.

Technoldgiai kiegésziték: modern, célzott segitség. A power bank, a toltékabel vagy mas jél
megvalasztott technoldgiai eszk6z akkor értékes, ha valéban megold egy gyakori problémat. Az
eurdpai fogyasztdk kérében kilondsen figyelemre méltd ez a kategdria: az ASI nemzetkdzi
kutatasaban a power bank tobb vizsgalt orszagban is a leginkabb vagyott ajandékok kozé kerdlt. A
technolégiai ajandékoknal ugyanakkor a kompatibilitas, a megbizhatdésag és a tényleges
hasznédlhatdésag kilondsen fontos.

Esernydk: ritkabb haszndlat, hosszu élettartam. Az esernyd j6 példa arra, hogy egy termék attdl
még lehet értékes, hogy nem hasznaljuk mindennap. Az ASI 2026-0s felmérése alapjan a
fogyasztdk tobb mint fele legaldbb 6t évig megtartana egy rekldmesernydét. A vdlaszaddék 94%-a
legaldbb havonta hasznélnd, ha az id6jaras és a korlilmények indokolndk. Vagyis egy esernyd
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hosszU idén keresztill rendelkezésre allhat, mikdzben tényleges hasznélata idészakos.

Egyéb ajandékok: a helyzet hatdrozza meg az értéket. A tollak, jegyzetflizetek, édességek,
nyakpdntok vagy mas kisebb ajdndékok szintén j6é valasztasok lehetnek, ha illeszkednek az
alkalomhoz. Az ASI szerint a vélaszaddk 64%-a naponta hasznalna rekldmtollat. EQy nyakpant
pedig akkor lehet kiiléndsen hasznos, amikor egy konferencidn vagy rendezvényen segiti a

belépbkartya viselését.

A legnépszeriibb nem mindig a leghasznosabb

Fontos kllonbséget tenni hdrom szempont kozott:

@ Vonzdsag: melyik ajandéknak 6rilnének leginkabb a megkérdezettek?

@ Hasznossag: melyik termék segit rendszeresen a mindennapi életben?

@ Megtartdsi idd: melyik ajdndék marad a leghosszabb ideig a tulajdonosanal?

A pélok példaul vezetik a vonzosagi listat, az italtarték gyakori mindennapi hasznalatukkal tlnnek
ki, az eserny6k pedig hosszu varhaté megtartasi idejikkel. Egyik eredmény sem jelenti
onmagaban, hogy az adott kategéria minden helyzetben jobb lenne a tobbinél.

Egy sportesemény résztvevdinek egy kulacs, egy szakmai konferencia vendégeinek egy jo
mindségl jegyzetfliizet, egy vallalati csapat tagjainak pedig akdr egy kényelmes, igényes puléver

lehet az igazan j6 valasztas.

MELYEK A LEGHASZNOSABBNAK ES LEGVONZOBBNAK TARTOTT REKLAMAJANDEKOK?

Klilonbozo termékek, klilonbozo értéekek

A rekléamajandékok népszerlisége, hasznossaga és megtartasi ideje termékkategorianként eltér.
Az aldbbi 6sszeallités a legfontosabb kutatasi eredményeket és a termékek f6 elényeit mutatja be.

Ruhazat

Palok, puldverek, kabatok

Kulacsok és poharak

Kulacsok, termoszok, bogrék

73%

naponta hasznal

O giﬁne/updu‘n nak O

ely ajdncékként

g 80% mérkézott italtartot
legalébb egy évig
megtartana @ 87%
a hasznossdga
,
o 90% miatt tartana meg
legalabb havonta
viselné
/®  Mitold meg? £’ Mitold meg?

« Kényelmes, mindennapi viselet

« Segit az nkifejezésben

* Masok szaméra is lathatéva
teszi a markat

« Segit a hidrataldsban
a mindennapokban
* Hasznos otthon, az iredaban,
utazas vagy sportolds kézben
* Hossz( ideig haszndlhaté
és jol lathato
Forras: PPAI, 2026 (Product Power);
ASl, 2026 (Drinkware)

Forrés: AS|, 2026
(Preferred Products; T-Shirts)

Fontos

kiildnbség

Taskak
Véaszontaskak, hatizsakok,
laptoptéskak

f\\

14
I I

~5000

markamegjelenés
egy taska élettartama
soran (becslés)

f Mit old meg?

+ Segit a mindennapi teenddkben
és a rendszerezésben

+ Hasznos bevasarlaskor,
munkéba jéraskor, utazaskor

« Tartés, sokaig hasznalhatd

Forras: AS|, 2026 (Bags)

Technolégiai
kiegészit6k
Power bank, téltékabel,
egyeb kiegészitdk

SQ? Tobb eurdpai

orszagban

a power bank a
leginkabb vagyott
ajandékok kozott
szerepel.

¢’ Mitold meg?

« Segit a mindennapi
eszkozhasznélatban

+ Megoldést ad a gyakori
toltésiigényre

+ Kiilonosen értékes utazéds
vagy konferenciak soran

Forrds: ASI, 2026

(International Market)

Esernydk Egyéb termékek
Osszecsukhaté és normal Tollak, jegyzetfiizetek,
esernydk nyakpantok, ajandékcsomagok

£ >50%
legaldbb 5 évig
megtartana

P 64%
naponta hasznalna
a reklamtollat
94%
legalabb havonta
hasznalna
(idGjarasfliggéen)

¢ Mitold meg? /F  Mitold meg?

« Védelmet nyljt esében

és kedvezétlen id6jarasban
* HosszU ideig hasznélhato
« Nagy feliiletet biztosit

a markajelzésnek

« Praktikus segitség
a mindennapokban

» Jolilleszkedik rendezvényekhez,
konferencidkhoz

+ Széles korben hasznélhato,
tébbféle helyzetben

Forrés: AS|, 2026

Forrds: ASI, 2026 (Umbrellas) (Writing Instruments)

A legnépszer(ibb, a leghasznosabb és a legtovabb megtartott ajandék nem feltétlenil ugyanaz.
A megfelélé valasztas mindig a célesoport igényeitdl, az alkalomtdl és a kitlizétt marketingcéltol fligg.
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5. Mennyi ideig tartjak meg a
reklamajandékokat?

Miért élnek tovabb egyes rekldmajandékok hénapokon vagy éveken at, mikézben masok néhdny
nap alatt feledésbe merilnek?

Egy rekldmkampény altalaban meghatdrozott ideig tart. Egy jél megvalasztott reklamajadndék
azonban a kampany lezardsa utdn is hosszU ideig jelen lehet az lgyfelek életében.

De vajon meddig maradnak meg ezek a termékek a megajandékozottaknal? Es mitél
figg, hogy valamit megtartanak vagy kidobnak?

A reklamajandékok jelentés részét megtartjak

A PPAI 2026-0s, tdbb mint 3400 amerikai fogyasztd részvételével készilt kutatasa szerint a
reklamajandékot kapdék 42,7%-a rendszeresen, tovabbi 44,2%-a alkalmanként hasznalja a
kapott termékeket. A valaszaddk 9,2%-a megtartja ugyan az ajdndékokat, de ritkan hasznalja
Oket. Mindossze 3,4% adja tovabb, és 0,6% nyilatkozott Ugy, hogy altaldban kidobja azokat.

Ez fontos kilénbség: egy rekldmajandékot nem elég megtartani, valéban hasznalni is kell ahhoz,
hogy rendszeresen taldlkozzunk a rajta szereplé markdaval.

Egy masik, 2025-6s PPAI-kutatas szerint a megkérdezettek 54%-anak még mindig megvolt a
legutébb kapott rekldamajandéka. A Product Power 2026 felmérésben pedig 65% mondta azt,
hogy nagy valészinliséggel legaldbb hat hdénapig megtartana egy markdzott terméket.

A kilonb6z6 eredmények eltérd kérdésekre valaszolnak, de kdzos tanulsaguk, hogy a
reklamajandékok jelentds részének lehetésége van tartdésan jelen maradni a fogyasztdk
kérnyezetében.

Vannak ajandékok, amelyek évekig velink maradnak
A termék tipusa jelent8sen befolydsolhatja a varhaté megtartasi idét.

Az AS| 2026-0s kutatédsa alapjan az esernydk kilondsen hosszu élettartamu rekldmajandékok
lehetnek: a valaszaddk tobb mint fele legaldbb 6t évig megtartana egy markazott esernyét. Ennek
egyszer( oka van: az eserny6re id6rél idére mindenkinek sziiksége lehet, ezért akkor is érdemes
megdrizni, ha nem hasznaljuk naponta.

A ruhdzati termékek szintén j6 megtartasi potenciallal rendelkeznek. Az AS| adatai szerint a
fogyasztok 80%-a legaldbb egy évig megtartana egy reklampdlét, 90%-uk pedig legalabb havonta
viselné.

A kulacsok és poharak esetében a megkérdezettek tobb mint hdromnegyede legaldbb egy évig
megtartand, és legalabb hetente haszndlnd a terméket.
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Jol lathaté tehat, hogy a hosszU megtartasi idd és a gyakori hasznédlat nem feltétlenll ugyanaz.
Egy esernyé akar 6t évig is megmaradhat, de csak esés idében kerll el6. Egy pdld vagy kulacs
viszont rovidebb idé alatt is sokkal tobb hasznélati alkalmat teremthet.

Mi donti el, hogy megtartunk-e egy reklamajandékot?

Az eldz6 fejezetben bemutatott kutatdsok alapjan harom tényezd kilondsen fontos: a
hasznossag, a minéség és a személyes relevancia.

A PPAI 2026-0s kutatdasdban a valaszaddk 55,2%-a a mindennapi hasznossdgot nevezte meg a
megtartds legfontosabb okaként, mig 21,4% a j6 minéséget emelte ki. A kidobds leggyakoribb
indoka ezzel szemben az volt, hogy a termék nem hasznos (38%), vagy gyenge mindségu (27%).

A cél tehat nem egyszerlien a minél hosszabb élettartam, hanem a minél hosszabb hasznos
élettartam: amikor a termék valddi értéket nyUjt, rendszeresen el6kerl, és ezzel Ujabb
taldlkozési lehetéséget teremt a markaval.

Mely rekldamajandékokat tartjdk meg a legtovabb?

Az AS| Global Ad Impressions Study 2023 adatai alapjan a kiilonb6zé rekldmajandékok megdbrzési
ideje jelentdsen eltérhet. A legfrissebb, 2026-0s ASI-kutatas és a korabbi felmérések adatai
alapjan a reklamajandékok jelentds részét hosszu tavon is megdrzik a fogyaszték. Legalabb egy
évig a vélaszadbék 87%-a megtartana egy poldrfels6t vagy mas felséruhazati terméket, 85%-a egy
power bankot, 84%-a egy taskat, 80%-a egy rekldmpdlét, illetve kulacsot vagy poharat, mig
73%-a egy galléros pélét. A legalabb kétéves megorzés esetében a fels6ruhdzati termékek
vezetnek 61%-kal, amelyeket az esernyék (54%), a power bankok (51%), a p6lok (47%) és a
taskdk (43%) kovetnek. Az eredmények azt mutatjak, hogy a praktikus, tartés és
rendszeresen haszndlhaté reklamajandékok akar éveken keresztiil is a
megajandékozottak életének részét képezhetik. Fontos ugyanakkor, hogy az egy- és
kétéves adatok részben eltérd kutatdsokbdl szarmaznak, ezért nem alkotnak kodzvetlendl
0sszehasonlithaté rangsort.
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Meddig tartjak meg
a reklamajandékokat?

Termékkategoriak megdrzési ideje — a valaszadok hany szazaléka
tartana meg az ajandékot legalabb az adott idétartamig?

LEGALABB 1EVIG LEGALABB 2 EVIG
o Polar- és felséruhazat

aassssssse 87% m peindelent | 61%

o 85% l Esernyok

54%

\ s &aEaS )
Ll Taskak 8 4% S
P . m— 51%
e 80% M
e 47%

— 80%

. Galléros pélok 13% . Taskak 43%

~~  Amegajandékozottak 80%-a
Q legalabb egy évig megtartana egy reklampolét.

Kiegészités: 2026-ban az esernyéknél tébb mint 50% legalabb 5 éves megtartast jelzett.

e Kulacsok, poharak

Forras: AS| Global Ad Impressions Study, 2026/2027 (amerikai adatok); Eltérd felmérési évek és megdrzési idétavok;
ASIl Ad Impressions Study, 2023. &nbevallason alapulé varakozasok.
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6. Hany markamegjelenést
generalhat egy reklamajandék?

Hogyan vélhat egy egyszer 4tadott ajandékbdl tobb ezer markataldlkozas, és mit jelentenek
valéjdban ezek a szdmok?

Egy rekldmajandék marketinghatdsa nem feltétlenil ér véget az dtadds pillanataban: a termék
ismételt hasznalata Ujabb megjelenési lehetfségeket teremthet.

Minden ilyen alkalom lehet8séget teremt arra, hogy a markaval ne csak a termék tulajdonosa,
hanem a kérnyezetében Iévé emberek is taldlkozzanak.

Akar tobb ezer markamegjelenés egyetlen termékkel

Az Advertising Specialty Institute (ASI) 2026-0s Global Ad Impressions Study kutatasa a kiilonb6z8
reklamajandék-kategéridk varhaté markamegjelenéseit is vizsgalta.

A kutatds becslései szerint egy markazott rekldmajandék az élettartama soran akar tobb ezer
alkalommal is lathatéva teheti az adott céget.

Néhany kiilondsen érdekes eredmény:

@ Polarfelsék, kabatok és mas fels6ruhazati termékek: atlagosan kortlbelll 9000
markamegjelenés.

@ Vaszontaskak: kdzel 5000 markamegjelenés.
® Reklampdlok: korllbelll 3500 markamegjelenés.
® Kulacsok, bogrék és egyéb italtarték: korilbellil 1300 markamegjelenés.

Az eredmények alapjan a felséruhazat és a tadskdk kilondsen nagy potencidllal rendelkeznek,
hiszen ezek a termékek gyakran a nyilvanos térben, sok ember szamara lathaté médon kertlnek
hasznélatba.

Egy log6zott kabat példaul nemcsak a tulajdonosat éri el, hanem azokat is, akik az utcan,
tomegkozlekedésen vagy rendezvényeken taldlkoznak vele. Egy vaszontaska hasonlé modon,
akar minden bevasarlas alkalmaval Ujabb markamegjelenések lehetfségét teremtheti meg.

Hogyan szamoljak a markamegjelenéseket?

Fontos tisztdzni, hogy a fenti szamok nem ténylegesen megszamolt megtekintések, hanem
kutatasi adatokon alapulé becslések.

Az ASI a kOvetkezé harom tényez6 alapjan modellezi a varhaté méarkamegjelenések szamat:
1. Megtartasi id6: meddig marad a termék a megajandékozottnal?

2. Hasznalati gyakorisag: milyen rendszeresen veszi el6 vagy viseli?
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3. Potencialis elérés: haszndlat kozben atlagosan hdny emberrel keril kapcsolatba?

Ezekbdl szamithatd ki egy-egy termékkategédria becsllt, teljes élettartamra vonatkozé
markamegjelenése.

Ez magyarazza, hogy egy ruhdzati termék miért teljesithet kiemelkedéen. Egy pélét vagy puldvert
akar hetente tobbszor is viselhetlink, réadasul masok szamara is jol lathatd. Ezzel szemben egy
kulacsot hidba hasznalunk naponta, ha elsdsorban otthon vagy az iréasztalunkon tartjuk,
jellemzéen kisebb kdzonség taldlkozhat a rajta |évé markajelzéssel.

Természetesen az is szamit, hol helyezkedik el az embléma, mekkora a mérete, és mennyire
kénnyen felismerhetd. Egy markamegjelenés 6nmagdban még nem jelenti azt, hogy az adott
ember tudatosan észlelte, megjegyezte vagy késébb vasarolt is a markatdl.

Miért lehet koltséghatékony a reklamajandék?

A rekldmajandékok egyik legfontosabb gazdasagi elénye, hogy a kezdeti gyartasi és emblémazasi
koltség hosszabb idészakra és szamos potencidlis markamegjelenésre oszthaté el.

Ennek vizsgdlatara hasznaljdk a CPIl (Cost Per Impression) mutatoét, vagyis az egy becsllt
markamegjelenésre jutd koltséget.

Az AS| 2026-0s vizsgalata szerint a vaszontaskak becsult CPI-értéke kortlbelll 0,1 amerikai
cent, mig a péléknal korilbelil 0,33 cent.

Ez azt jelenti, hogy a modell alapjan egy viszonylag alacsony egyszeri koltségl termék hosszu
tdvon sok potencidlis méarkataldlkozast hozhat létre.

A CPl ugyanakkor nem azonos az lzleti megtériléssel. EQy mérkamegjelenés még nem jelent
érdekl6dést, ajanlatkérést vagy vasarlast. A mutatd els6sorban arra alkalmas, hogy
megvizsgaljuk: adott koltség mellett mekkora potencidlis l4thatésagot biztosithat egy
rekldmajandék.

Nem csak a megjelenések szama szamit

Egy rekldmajandék értékelésekor érdemes tovdbbmenni a puszta szédmokon.

Egy tizezer potencialis markamegjelenést biztositd reklamajandék nem feltétlenil hatékonyabb
egy olyanndl, amely kevesebb megjelenést hoz, de a véllalkozds fontos ligyfeleit vagy lehetséges
megrendeldit éri el.

Egy B2B vallalkozas szamara példaul értékesebb lehet egy szlik szakmai k6zosségben
rendszeresen viselt, j6 mindségl céges puldver, mint egy sokak éltal latott, de a célcsoporthoz
kevésbé illeszked6 termék.

A markaépités szempontjabdl tehat harom kérdést érdemes egyszerre mérlegelni:

@ Hany ember taldlkozhat az emblémazott termékkel?
@ Milyen gyakran és mennyi idén keresztll torténhetnek ezek a talalkozasok?

® Mennyire relevansak ezek az emberek a véllalkozds szdmara?
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A j6 reklamajandék nem egyszeriien sok markamegjelenést generalhat, hanem a
megdfelelé6 emberek elétt, megfelelé kornyezetben és hosszu idén at teheti lathatéva a
markat.

HANY MARKAMEGJELENEST
GENERALHAT EGY REKLAMAJANDEK?

Becsiilt teljes élettartam alatti markamegjelenések termékkategérianként
ASI| Global Ad Impressions Study 2026 - kategdriaatlagok - becsiilt értékek

B e T 9000
B vesonsa I ~5000

Y Polok ~3500

hy e ~1300

Hogyan szamoljak? A lényeg
r—t ... @ e, l . .
X P44 X = .. Egy t’artos, rendszergsgij ha’sznalt
e = A ok - termék nem egyszeri ajandék,
Megtartasi idé Hasznalati gyakorisag Potencialis elérés _ becsilt R r tAve
Meddig hasznaljak Milyen gyakran Atlagosan hany ember markamegjelenések R v :
a terméket? keriil méasok szeme elé? lathatja alkalmanként? mérkamegjelené5| lehetdség.

6 A szamok kutatasi adatokbol modellezett, becsiilt kategoriaatlagok. Nem ténylegesen megszamolt megtekintéseket vagy garantalt elérést jelentenek.

Forras: ASI Global Ad Impressions Study 2026 - Product Impressions, Bags, T-Shirts, Drinkware. A szamok kutatasi adatokbél t, becslilt kategoriaat!

magentar.hu 16


https://magentar.hu

C@ MAGENTAR H U REKLAMAJANDEK KUTATAS / 2026

KUTATAS / 07

7. Hogyan hat a reklamajandék a
markara és az uzleti eredményekre?

A rekldmajandékok hatdsat nemcsak abban érdemes mérni, hogy hanyan taldlkoznak a mérkaval,
hanem abban is, hogy a megajandékozottak tesznek-e valamilyen Iépést a vallalkozas
felé. Felkeresik a weboldalat? Erdeklédnek a szolgdltatdsai irant? Ajanljadk masoknak? Esetleg
vasarolnak is téle?

A kutatdsok szerint a rekldmajandékok nemcsak a markaismertség novelésében jatszhatnak
szerepet, hanem az érdeklddés és a vasarlasi hajlandésag alakuldsdban is.

A markaismertségtol a tényleges érdeklodésig

A PPAI 2025-6s The 5-Second Impact kutatdsdnak letdlthetd 6sszefoglaldja szerint az 1000
amerikai valaszadé 77%-a keresett mar ra egy markara egy téle kapott reklamajandék
hatasara.

A PPAI 6sszefoglaldja 72%-0s vasarlasi hatasrél szamol be; a kapcsoléddd dbra ugyanakkor a
kiprébalasi kedvet és a késdbbi vasarlast egyltt mutatja. Az dbrdn 35% a kiprébalasi kedvet,
37% pedig a kés6bbi vasarlast jelold valaszkategoéridba tartozik. A 72% ezért nem értelmezheté
egyértelmlen tényleges vasarlasi ardnyként.

Egy Ujabb, 2026-0s PPAI-felmérés szintén vizsgélta a rekldmajandékokhoz kapcsolédé fogyasztoi
cselekvéseket. A megkérdezettek 47,6%-a szamolt be méarkara keresésrél, 41,8%-a
weboldallatogatdsrol, 38,5%-a vasarlasrél, 38%-a pedig arrél, hogy masokkal is beszélt a
markarol.

A tanulsag egyértelmii: a reklamajandék alkalmas lehet arra, hogy a marka puszta
ismeretét aktiv érdeklédés kovesse.

Uj igyfelek elérése és a meglévé kapcsolatok erdsitése
A rekldmajandékok kilonb6z6 szerepeket télthetnek be az Ggyfélkapcsolat egyes szakaszaiban.

Uj igyfelek megszerzésénél segithetnek felkelteni a figyelmet, beszélgetést kezdeményezni
vagy emlékezetesebbé tenni egy személyes taldlkozast. A PPAI 2023-as Consumer Study
kutatdsdban a vélaszaddk 72%-a értett egyet azzal, hogy a rekldmajandékok segitenek
megismerni a kornyezetliikben mkodo Uj vallalkozasokat.

Meglévé ligyfelek esetében mas lehet a cél. EQy gondosan 6sszedllitott, személyre szabott
ajandék jelezheti, hogy a véllalkozés figyelmet fordit a partnerkapcsolatra. Killonésen a B2B
piacon lehet ennek jelent6sége, ahol az lizleti dontések sokszor hosszabb folyamat
eredményeként szlletnek meg, és a bizalomnak is fontos szerepe van.

Munkatarsaknal és uzleti partnereknél pedig a céges ruhazat vagy egy kézdsen hasznalt,
markazott termék a szervezeti 6sszetartozas kifejezésének eszkdze lehet. Ez azonban elsésorban
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kapcsolatépitési lehetdség, nem automatikusan mérhetd értékesitési eredmény.

A rosszul megvalasztott ajandék akar arthat is a markanak

A reklamajandék egyuttal a vallalkozas mindségérdl és igényességérdl is kozvetithet
benyomdsokat.

A PPAI 2025-0s kutatasdban a valaszaddk tébb mint 60%-a jeldlte meg a gyenge anyag- vagy
kivitelezési mindséget olyan tényez6ként, amely miatt egy reklamajandék mar elsére kedvezétlen
benyomadst kelt.

Ezért egy rossz minéségul termék nemcsak kihasznélatlan marketingkiadas lehet, hanem a
markdhoz kapcsolédd negativ élmény forrasa is.

Mikor jelent uzleti eredményt a reklamajandék?

A rekldmajandék Uzleti értéke mindig a kampany céljatél fligg. Egy kiallitdson az Uj kapcsolatok és
ajanlatkérések szdma, egy lgyfélprogramnal a visszatér6 vasarlasok, egy partnerajandékozasi
kampanynal pedig az Uzleti kapcsolat aktivitasa lehet fontos mérészam.

A rekldmajandék tehat nem helyettesiti a j6 terméket, a megfelel6 ajanlatot vagy az
Ugyfélkapcsolatok tudatos épitését. J6l megtervezett kampdanyban azonban hatékonyan
kiegészitheti ezeket.

A legfontosabb ilizleti kérdés nem az, hogy hany ajandékot osztottunk ki, hanem az,
hogy az ajandékozas utan tortént-e olyan valtozas az ligyfelek viselkedésében, amely
valodi értéket jelent a vallalkozas szamara.
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HOGYAN HAT A REKLAMAJANDEK
A MARKARA ES AZ UZLETI EREDMENYEKRE?

Két kutatas alapjan a reklamajandék nemcsak |athatésagot teremthet, hanem
érdeklédést, weboldallatogatast, vasarlast és ajanlast is 6sztonodzhet.

Az adatok eltéré kutatasokbol és eltéré kérdésfeltevésekbél szarmaznak, ezért nem kozvetleniil sszehasonlithatd konverzids tolcsért mutatnak.

PPAI - The 5-Second Impact, 2025 PPAI - Consumer Study, 2026

Jo 76% Q 47.6% = 418%

rakeresett mar egy vallalkozasra rékeresett meglatogatta
egy téle kapott reklamajandék amarkara a weboldalt
hatasara
72% Y 38,5% 38%

0 — vésarolt terméket @ beszélt masoknak
vasarolt mar olyan markatal, vagy szolgaltatést a markardl

amelytdl rekldmajandékot kapott

SRe Uzenet: a rekldmajandék érdeklédést és iizleti Q Uzenet: a reklamajandék a markaismertségen tlil
Q aktivitast is kivalthat. tovabbi aktivitasokat is 6szténdzhet.

A lényeg

A reklamajandék akkor értékes igazan, ha a markaval vald talalkozas utan a célkozonség valamilyen tovabbi lépést is tesz.

Forrasok: PPAI - The 5-Second Impact, 2025; PPAI Consumer Study, 2026. Onbevallason alapulé kutatési eredmények, eltéré mintakkal és kérdésekkel

Ertelmezési megjegyzés: az dbra a PPAI cikkének 76%-os adatét tartalmazza, a folyészéveg a letdlthetd kutatasi
Osszefoglald 77%-at kéveti. A 72%-os adat a kiprébalasi kedvet és a kés6bbi vasarlast egyitt mutatja; nem
tekinthetd egyértelmU tényleges vasarlasi aranynak.
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8. A reklamtextil kulonleges szerepe

Miért lehet egy jol megvalasztott, logézott ruhadarab tobb egyszeri
reklamajandéknal?

A rekldmtextilek kilonleges helyet foglalnak el a promdciés termékek kézott. Egy bogrét az
asztalunkon tartunk, egy tollat a tdskdnkban hordunk, egy pdlét vagy puldvert viszont magunkra
veszlnk. Ez alapvetd kilonbség: a ruhdzat nemcsak haszndlati tdrgy, hanem a megjelenésink, az
onkifejezéslink és akdr a kozosséghez tartozasunk része is.

A rekldmruhdzat igy egyszerre tolthet be praktikus, kommunikacids és identitdsformalé szerepet.
Ha egy ruhadarabot szivesen visellink, az azon megjelend mérka természetes mddon valhat a
mindennapjaink részévé.

A viselt reklam nemcsak megjelenik, hanem képvisel is valamit

Amikor valaki felvesz egy logdzott pélét, egy céges puldvert vagy egy rendezvényen kapott
dzsekit, a marka lathatéva vélik a kornyezetében. Ugyanakkor a ruhadarab viselése személyesebb
dontés, mint egy reklamtoll hasznalata.

Aki egy polét visel, annak vallalnia kell annak megjelenését is. Ezért a rekldmtextil sikerében
kiemelt szerepe van annak, hogy a megajandékozott az adott ruhadarabot sajat stilusdhoz,
igényeihez és az alkalomhoz illének tartja-e.

Az ASI 2026-0s kutatdsa arra is rémutat, hogy a pélék megtartdsadnal a hasznossag, a vonzé
megjelenés és az, hogy j6 érzés birtokolni a terméket, kézel azonos jelentéséggel bir.

Ez fontos tanulsdg: egy rekldmpdélénak nem elég rekldmfellletként mikoédnie. Ruhadarabként is
meg kell allnia a helyét.

A ruhazat 6sszetartozast is kifejezhet

A log6zott textiltermékek masik sajatossaga, hogy k6zdsségi szerepet télthetnek be. Egy vallalati
csapat egységes Oltozete, egy sportesemény résztvevdinek péléja vagy egy rendezvény
szervezlinek ruhdzata egyszerre segitheti az azonosithatésdgot és az 6sszetartozas kifejezését.

A PPAI Product Power 2026 kutatdsédban a megkérdezettek 72%-a kapcsolt pozitiv érzelmeket -
példaul bliszkeséget, 6sszetartozast vagy halat - a markazott promdcids termékekhez. Ez az adat
altaldban a rekldmajandékokra vonatkozik, nem kizardlag ruhdzati termékekre, de jél érzékelteti a
fizikai markatermékek lehetséges érzelmi szerepét.

A Magentar.hu szakmai értelmezése szerint a céges ruhazat kiléndsen akkor mikodik jol, ha viseldi
nem kotelez6é egyenruhaként, hanem sajat kozosséglik természetes részeként tekintenek ra.

Minden textilterméknek mas a feladata

A kllonb6z6 reklamtextilek eltéré kommunikaciés és gyakorlati célokra alkalmasak.
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@ Céges pblé: sokoldald, jél hasznalhaté rendezvényeken, promécidkban, csapatépité6kon és
hétkdéznapi munkavégzés sordn. Viszonylag nagy emblémazasi fellletet biztosit, és széles
célcsoport szadmara lehet megfeleld.

@ Galléros pélé: rendezettebb, Gzletiesebb megjelenést adhat. Kilondsen alkalmas
Ugyfélkapcsolati munkakdrokben, kiallitdsokon vagy olyan helyzetekben, ahol az egységes, de
nem tul formalis 0ltozet az elvaras.

@ Puldver és kapucnis felsé: kényelmes, hosszabb idészakban hasznalhaté ruhadarab, amely
erOsitheti a csapathoz tartozas érzését. Kiilondsen jé valasztas lehet munkatarsaknak,
kozosségeknek vagy prémiumabb ajandékként.

@ Dzseki és egyéb felséruhdzat: nagyobb értékli, hosszu élettartamu termék lehet. Az ASI
becslése szerint a felséruhdzat atlagosan mintegy 9000 markamegjelenést generalhat az
élettartama soran, amivel a legmagasabb kontaktusszaému céges ajandékok kdzé tartozik.

@® Munkaruhazat és formaruhdazat: elssorban a funkcid, a biztonsag, a tartdéssag és a
professzionalis megjelenés szamit. A markajelzés itt az azonosithatésagot és az egységes
vallalati arculatot is tAmogatja.

@ Vaszontaska: dtmenetet képez a rekldmtextil és a hagyomanyos rekldmajandék kozott. Nem
ruhadarab, de ugyanuigy hordozhatd, a nyilvdnos térben lathaté és mindennapi hasznélati
értéket biztositd termék.

Mitél lesz egy logozott ruhadarab valoban szivesen viselt termék?

A Magentar.hu kozel harom évtizedes rekldmruhdzati és textil-emblémézasi tapasztalata alapjan
harom teriletre érdemes kilonésen odafigyelni: az alapanyag, a grafikai megjelenés és az
emblémazas mindségére.

1. Az alapanyag és a szabas meghatarozza a viselési éiményt.

A kellemes tapintds, a megfelel6 méret, a j6 szabas és az adott felhasznalasi kérnyezethez ill6
anyag alapveté kovetelmény. Egy rendezvénypdléndl a kényelem és a megjelenés lehet fontos,
mig egy napi rendszerességgel viselt munkaruhdnal a tartéssag, a konnyl kezelhetdség és az
ismételt mosdassal szembeni ellendllas is kiemelt szempont.

2. A grafika legyen vonzd, ne csupan feltlnd.

Egy visszafogott, izléses embléma vagy egy kreativ grafikai koncepcié sokszor kénnyebben
illeszthet6 a hétkdznapi ruhatarba.

A PPAI 2025-6s The 5-Second Impact kutatdsa szerint a valaszaddk kézel 90%-anal szerepet
jatszik a dizdjn abban, hogy megtartanak-e egy reklamajandékot, 44%-uk pedig elé6nyben részesiti
a visszafogott markajelzést. Ezek altaldnos rekldmajandék-adatok, de a ruhdzati termékek
tervezésénél is fontos szempontokat vetnek fel.

3. Az emblémazds mindsége a termék egészének megitélését befolydsolhatja.

Egy jol megtervezett pdéloét is elronthat a rosszul megvélasztott nyomtatdsi technolégia: a merev,
kellemetlen tapintasu nyomat, a nem megfeleld szinvisszaadas vagy a gyenge mosdasallésag
ronthatja a viselési élményt.
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A Magentar.hu sajat gyartasi tapasztalata szerint ezért az emblémazdsi technoldgidt mindig a textil
alapanyagdhoz, a grafika részletességéhez, a darabszdmhoz és a tervezett felhasznéldshoz kell
igazitani.

A szitanyomas megfeleld kortimények kézott kiilondsen jé vélasztas lehet nagyobb szériakhoz,
tartés, egységes mintak eldallitdsdra. A DTF-technoldgia pedig elényos lehet részletgazdag,
tobbszinl grafikdk és kisebb sorozatok esetén. Mas feladatoknal a himzés adhat igényes, tartds és
karakteres megjelenést.

Nincs tehat minden termékre és minden grafikdra egyforman idedlis megoldas. A megfeleld
technolégia kivalasztdsa szakmai dontés, amelynek a végeredmény minéségét és
hasznélhatésagat kell szolgalnia.

A jo reklamtextil a viselonek is értéket teremt

A Magentar.hu 1997 6ta foglalkozik rekldmruhédzattal és textiltermékek emblémazasaval. Sajat
budapesti miihelyében szitanyoméssal és DTF-technoldgidval is dolgozik, napi akar 5000 darabos
textil-emblémazasi kapacitassal. A grafikai el6készitéstdl a termékbeszerzésen at a gyartésig tobb
munkafolyamatot is egy kézben tud tartani.

Ez a tapasztalat egy fontos szakmai kdvetkeztetéshez vezet: a j6 rekldmtextil nem attél lesz
sikeres, hogy rédkerll egy logd, hanem attdél, hogy a megajadndékozott a logéval egyltt is szivesen
viseli.

Ha az alapanyag, a szabas, a grafika és az emblémazés 6sszhangban van, a termék nem csupéan
vallalati ajdndék lesz, hanem a viseld ruhatardnak természetes része. A marka pedig igy nemcsak
egy kampany idején, hanem a mindennapi életben is jelen lehet.
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A reklamtextil
killonleges szerepe

Egy viselt ajandék nemcsak a markat jeleniti meg,
hanem a mindennapok részévé is valhat.

i & S 7 ©
55% 80% 90% 72% ~90% 44%

oriilne egy legalabb egy évig  legalabb havonta  pozitiv érzelmeket ~ szdmadra a dizajn a visszafogott
reklampélonak. megtartana egy viselne egy tarsit a markdzott szerepet jatszik markajelzést
rekldmpoélét. reklampolot. termékekhez. amegtartasban. részesiti elényben.
ASI, 2026 ASI, 2026 ASI, 2026 PPAI, 2026 PPAI, 2025 PPAI, 2025

Kiilonbozo textiltermékek, kiilonboz6 lehetoségek

A reklamtextilek eltéré helyzetekben és célokra hasznalhatok, de mindegyik hozzajarulhat a marka lathatosagahoz.

A
\
L o)
\.
N Dzseki, felsGruhazat :
Céges pdlo Galléros pélé Puléver Nagyob,b &rtékii, hossza Munkaruhazat Vaszontéska
Sokoldald, jol hasznalhaté ~ Rendezettebb, Kényelmes, hosszabb Elettartamt termék. A funkcio, a tartéssag ~ Mindennapi hasznalati
rendezvényeken, uzletiesebb megjelenés  id&szakban hasznélhatd Kb. 9000 és a professzionalis értékd, jol lathaté
promoécickban és ugyfélkapesolati ruhézat, erdsitheti mérkamegjelenést megjelenés mellett és széles célcsoport
a mindennapokban. helyzetekben, a csapathoz tartozas generalhat élettartama sordn.  tamogatja szamdra vonzo
kidllitasokon. érzését. ASI, 2026 amarkaazonositast. textiltermék.
(kategériadtlag, becslés)

Mitél valik egy logozott ruhadarab szivesen viselt termékké?

A viselési élményt tobb tényezd egylittesen hatarozza meg.

Alapanyag és szabas Grafikai megjelenés Emblémazas mindsége
Kényelmes, tartdssag, megfeleld Alogé és a grafika illeszkedjen A megfelelé nyomtatasi technolégia
meéret és az adott felhasznalashoz a termékhez és a célcsoporthoz. a grafika, az anyag és a felhasznalas
ill5 anyag. fiiggvénye.

vonzo, izléses megjelenés

' kellemes tapintss v s ; +  szitanyomés - idealis nagyobb széridkhoz
+/ joszabas Y ol fe\tetfelnul nagy [ogo o 5 «  DTF - részletgazdag grafikakhoz, kisebb sorozatokhoz
. 3w + kbnnyen beilleszthetd a hétkdznapi 2 ) . ) o
+ tartossag, mosasallosag ruhatérba ' himzés - igényes és tartcs meg]elenes !
v afelhasznéldsi kérnyezethez illé anyag v adizéjn szerepet jatszik a megtartasban v atechnologia megvalasztésa befolyasolja
(PPAI, 2025) a termék egészének megitélését

Forrasok: AS|, 2026 (Preferred Products; T-Shirts, Product Impressions),

Az adatok amerikai fogyasztsi kutatasokbsl szarmaznak.
PPAI, 2026 (Product Power), PPAI, 2025 (The 5-Second Impact).

A kategériadtlagok becslt értékek, nem garantalt eredmények.
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Osszegzés - Mit tanulhatunk a
reklamajandékok hatékonysagarol?

A bemutatott nemzetko6zi kutatdsok alapjan a rekldmajandékok jéval tobbet jelenthetnek egyszerl
figyelmességnél. Megfeleld kivalasztdssal hosszu tdvon tdAmogathatjdk a méarkaismertséget, az
Ugyfélkapcsolatokat és az Uzleti célokat.

A kutatasi eredményekbdl és a Magentar.hu szakmai tapasztalataibdl hat fontos tanulsag rajzoldédik
ki.

1. A jo reklamajandékot nemcsak elfogadjak, hanem hasznaljak is

A rekldmajandék értékét elssorban az hatarozza meg, hogy mennyire hasznos a
megajandékozott szdmara. A rendszeresen haszndlt termékek tobb lehetéséget teremtenek a
markaval valé taldlkozédsra. Ne egyszeriien ajandékot adjunk, hanem olyasmit, aminek a
masik valéban o6riil és hasznat veszi.

2. Egy reklamajandék akar évekig is veliink maradhat

A tartds termékek elénye, hogy a kampany lezarasa utan is jelen lehetnek a felhasznalé
mindennapjaiban. A hosszu hasznos élettartam 6nmagdban is komoly érték.

3. Egyetlen ajandék tobb ezer markamegjelenést generalhat

A rekldmtextilek és mas hordozhaté termékek kiléndsen nagy ladthatdsadgot biztosithatnak. Az ASI
becslése szerint egy reklampdlé korulbelll 3500, egy fels6ruhazati termék akar 9000
markamegjelenést is generalhat az élettartama soran. Ezek modellezett értékek, de jol
érzékeltetik a rekldmajandékok hosszu tdvli kommunikacids lehetfségeit.

4. A reklamajandék az uzleti eredményekre is hatassal lehet

A rekldmajandékok nemcsak a marka ismertségét tdmogathatjdk, hanem érdekl6dést,
weboldallatogatdst és akar vasarlast is 6sztondzhetnek. A kutatasokban sok fogyaszté szamolt be
ilyen tapasztalatrél. Fontos azonban, hogy ezek 6nbevalldson alapulé eredmények, nem
bizonyitott konverziés ardnyok. Az ajandékozas uzleti céljat ezért elére meg kell hatarozni,
az eredményét pedig mérni érdemes.

5. A reklamtextil kiilonosen értékes, mert a viseldje képviseli a markat

Egy log6zott pdlo, puldver vagy dzseki nemcsak reklamfelilet: a megjelenésiink és az
onkifejezéslink részévé valhat. A ruhazat egyszerre teremthet markalathatésagot, erésitheti a
csapathoz tartozast és professzionalis megjelenést biztosithat. A legjobb reklamruha az,
amelyet a megajandékozott a markajelzéssel egyiitt is szivesen visel.
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6. A mindség, a dizajn és a megfeleld kivitelezés fontosabb lehet, mint az
alacsony ar

Egy gyenge min6ségu, rosszul megvalasztott ajadndék konnyen feledésbe mertlhet, sét
kedvezétlen benyomast is kelthet. A jé alapanyag, a vonzé grafika, a megfelel§ szabas és a tartés
emblémazas viszont ndvelheti annak esélyét, hogy a termék valéban hasznalatba kertljon. A
Magentar.hu szakmai tapasztalata szerint ezért az ajandék kivalasztasat és a gyartasi technolégia
meghatdrozasat mindig egyitt érdemes kezelni.

A legfontosabb kovetkeztetés

A hatékony reklamajandék nem az, amelyikre a legnagyobb logé keriil, vagy amelyiket
a legolcsébban lehet beszerezni. Hanem az, amelyik valédi értéket ad a
megajandékozottnak, és ennek készonhetéen hosszu idén keresztiil képviselheti a
markat.

A MagentaR Kft. 1997 6ta szerzett tapasztalata alapjan a siker kulcsa a megfeleld termék, az igényes
megjelenés és a professzionalis kivitelezés 6sszhangjaban rejlik.

Mert egy joé reklamajandékot nemcsak megkapnak. Megtartanak, hasznalnak, és
kozben a markankat is magukkal viszik.
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